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São Paulo, 8 de maio de 2015

CLIENTE Sociedade Brasileira de Geriatria e Gerontologia (SBGG)

INTERFACE João Bastos Freire Neto (presidente)

EQUIPE ASSESSORIA DE IMPRENSADaniela Vietri (coordenadora geral)/ Ana Carolina DôAngelis (coordenadora de 

núcleo); Tatiana Almeida (atendimento) / Gabriela Martins (estagiária)

EQUIPE COMUNICAÇÃO DIGITAL: Marina Panham (coordenadora de conteúdo digital) / Carina Falchi (coord. Redes 

Sociais) / Marisa  Walsik (Atendimento ïCom. Digital)

PERÍODO 1º a 30 de abril de 2015

RELATÓRIO DE COMUNICAÇÃO
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SERVIÇOS PRESTADOS

üAssessoria de imprensa

üComunicação Institucional (digital)
üWebsite

ü Informativo/Newsletter 

ü Redes Sociais
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AÇÕES DESENVOLVIDAS

RELATÓRIO DE ATIVIDADES

1. Coberturas/Acompanhamentos
üVII COMLAT ςacompanhamento à distância ςcobertura dos highlights do encontro
üVII COMLAT ςsuporte na concepção de materiais para Diário do Pará (iniciativa Pauta. Com) 
üIntermédio de entrevistas ςMarianela Heckmann (na foto; Presidente COMLAT) e João Bastos Freire Neto
üInício - Suporte Campanha Zóster

2. Assuntos apurados/trabalhados (principais temas)

üCOMLAT 
üParkinson (Dia Mundial)
üEncontro SBGG-PR (Jornada Paraense)
üPrograma de Educação Continuada ςI Arena de Debates
üEncontros ςseções 
üEnvelhecimento Saudável
üEstudo imagem facial 
üBenefícios de ser associado
üIsolamento social e envelhecimento
üOdontogeriatria
üPROGER
üArtigos população 



ABRIL | 2015 | 5

Assessoria de Imprensa

Assessoria de Imprensa 
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MONITORAMENTO DE NOTÍCIAS

Foi enviado Boletim informativo com periodicidade semanal que traz notícias de referência da SBGG  e 
outros assuntos relativos à especialidade. No total foram 4 informativos remetidos. 

ASSESSORIA DE IMPRENSA
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ANÁLISE DE RESULTADOS

No período foram registradas 23 inserções em grandes mídias, 

das quais merecem destaque:

üO Globo

üCorreio Braziliense

üAgência Brasil de Notícias

üBom Dia Pará

üTV Liberal

üExtra

üDiário do Pará

üO Liberal

üO Dia

üRevista Menôs Health

3 1

151

2
17

Abril

Jornal
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TV

Mídias sociais

55 55
40

174

Janeiro Fevereiro Março Abril

Mês a mês
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MÍDIAS DE INTERESSE

MI-1

Mídias Especializadas

Idosos/Saúde/Medicina

Publicações de referência em 
saúde/medicina específicas do 

campo do envelhecimento

(TV, Rádio, jornal, site, revista)

Grande imprensa

Veículos de mídia (TV, 
rádio, jornal, site, revista) 

de grande circulação 
(nacional e São Paulo)

MI-2
Mídias Especializadas

Geral 

Publicações de referência em 
saúde/medicina específicas do 

campo do envelhecimento

(TV, Rádio, jornal, site, revista)

Imprensa Geral

Veículos de mídia (TV, rádio, 
jornal, site, revista) ςda região 

de São Paulo ou outros 
estados 

MI-3

Blogs e sites de outros 
assuntos/segmentos
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ANÁLISE DE RESULTADOS

MÍDIAS DE INTERESSE

Conforme o gráfico abaixo, 62 matérias foram publicadas nos principais veículos de MI-1 e

2, foco das divulgações do período, que teve como bandeira o ñCOMLATòe ñParkinsonò.

Representando aproximadamente 36% de todo o material veiculado.
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Janeiro Fevereiro Março Abril
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ANÁLISE DE RESULTADOS

TEMAS

No período de destaque foram três grandes temas:

- VII COMLAT

- Parkinson: muito além do tremor

- Estudos: 1. Isolamento Social / 2. Envelhecimentoïtécnica de avaliação

.

Janeiro Fevereiro Março Abril

Temas

Envelhecimento saudávelEsclarecimentos

Encontros

Estudos

Institucional

Políticas Públicas / Sociedade (convívio)


